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PIM@online.

1‘001 Produktinformationen zentral  
verwaltet mit Smartsite EPM.
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Product Information Management (PIM)

Das Ziel von PIM-Lösungen ist die umfassende und zentrale Datenverwaltung 

und die Ausgabe an unterschiedlichste Medien und Zielgruppen: Elektronische 

Produktkataloge, Internet oder Extranet, eShop, Flyer, Printkatalog, CD-ROM 

oder B2B-Schnittstellen.

PIM@online, basierend auf Smartsite EPM, ist die Lösung, welche diese Anfor-

derungen durch einen modularen Ansatz umfassend erfüllt. Unabhängig davon, 

ob die Daten für den eShop, die automatisierte Katalogerstellung oder den elek- 

tronischen Produktkatalog im Internet verwendet werden, Smartsite EPM ist die 

moderne browserbasierte Lösung für Ihr Unternehmen. 

Sie ist einsetzbar für beliebig strukturierte Produkte, Produktvarianten, Zubehör-

teile und Dienstleistungen.

Hauptfunktionen Smartsite EPM (Enterprise Product Management)

 	� Anzeige von technischen Kennzahlen in Form von Tabellen

 	� Verknüpfung mit Zubehörteilen in Varianten, mit Ersatzteilen und alterna-

tiven Produkten (Cross Selling)

 	� Mehrsprachigkeit 

 	� Volltextsuche 

 	� Datenveredelung und Administration über Internet (Web/Browser)

 	� Warenkorb/eShop mit Zahlungssystem

 	� Interface zum Warenwirtschaftssystem via XML, Textdateien oder Daten-

bankkopplung

 	� Shop in Shop

 	� B2B über Standardschnittstellen

Technologie

Smartsite EPM basiert auf der .NET-Technologie von Microsoft. Damit kann es ideal in 

eine bestehende IT-Architektur mit Microsoft-Produkten eingebunden werden.
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Ihr Nutzen

Kostenreduktion durch:

 	 Geringeren Pflegeaufwand

	� Weniger zeitintensiven Anfragen

	� Vereinfachung des Bestellpro-

zesses

	 Reduktion von Fehlbestellungen

	� Automatisierte Erzeugung von 

Printkatalogen und Flyern

Umsatzerhöhung durch:

 	 Zusätzliche Verkaufskanäle

	� Kundenspezifische Angebote

	 Cross Selling

Erhöhung der Marktnähe durch:

 	 Zielgruppenspezifische Kataloge

	� Reduktion «time to market»

	 Flexible Datenaufbereitung und 	

	 Exporte

Einige Referenzen

 	 Avidox AG

 	 EKU AG

 	 Heinz Kaiser AG

 	 Hilti (Schweiz) AG

 	 Hirsch Performance

 	 Metrohm AG

 	 NeoVac ATA AG

 	 Oerlikon Textile

 	 Osram (Schweiz) AG

 	 Reichle & De-Massari AG


